A PARTIRE DAL, 2005 1L GRUPPO QUOTATQ AL TECHSTAR PORT’ERA AVANTI UNA POLITICA DI DIV}DENDI

° ’opa DMail restera contendibile

e Carolis, dopo

DI ANDREA MONTANARI

desso che 1"utile lordo ha ri-

trovato il segno positivoe che
dalta Consob & armrivato i via li-
bera all’opa obbligatoria lanciata
dalla cordata Banfort-Smeraldo-
Norfin-Lumbini, DMail pud
guardare al futuro. Con due prio-
rita: la societa «restera contenibi-
le» & a partirs dal 2005 tornera in
auge «la politica dei dividendi».
A spiegare le strategie a MF & il
presidente e amnministratore deje-
gato del grmppo quotato al Tech-
Star, Adrio De Carolis.

«DMail a tutt’oggi ha un flot-
tante del 54%», sostiene De Ca-
rolis. «E nostra intenzione, una
volta portata a termine I’opa ob-
bligatoria per la guale abbiamo ri-
cevuto il nullaosta da Consob,
mantenerla tale, ciog contendibi-
le. Perché ' obiettivo che ci sia-
mo prefissati & quello di creare
valore per gli azionisti».

In agosto, I’offerta di pubbli-
€O acauisto su oltre 3.4 milion; |

di azioni pari al 53,8% del capi-
tale sociale sara portata a termine
entro il 31 agosto. In modo tale
che da settembre possa prendere
formala nuova societi per laqua-
le «sard varato un piano induo-
striale a tre-cingue anmix». Tra i
punii salienti del progetto di ri-
lancio della societd c’&
nelle intenzioni del pre
sidente, di procedere
con «una politica di di-
videndl che sard uno:
dei punti gualifican
del pianox.

Questo percorso, perd, pren-
dera avvio solamente «a partire
dallafine del prossimo anno». Pa-
rallelamente partira il processo di
sviluppo che ruoterd attorno a
quelle che sono le due linee di bu-
siness di DMail: I'editoria locale
eilmediacommerce, ossiala ven-
dita di prodotti attraverso tutti
icanalidelladistribuzione, dal
punto vendita a internet.
«Fondamentale per la societa
sard puntare sulle sinergie
possibili tra i due filoni della
7 nostra atiivitd che sono perfet-
tamente integrabili, soprattutto
nell’otticadella multimediatitas.
Sul fronte dell’editoria loca-
le (15 testate a diffu-
sione regionale, in
Lombardia) De Carclis
eil management punte-
ranmo «afl’ ampliamen-
to della coperiura terri-
toriale e al potenzia-
mento della raccolta

YO «crescere organicamentes,
metiendo sul mercato nuovi pro-
dotti a diffusione cittadina oppu-
re «acquisire testate esistenti».

Mentre per cid che rignarda la
divisione media commerce I’in-
tenzione & guelladi studiare e met-
tere a punto delle «sinergie con la
parte editoriale nella logica del
multicanale» per promuovere in
store, negozi in franchising o edi-
cole pacchetti eabbinamenti, «co-
si come fanno i grandi editori che
hanno SCOperto 11 business degli
allegati ai giornali e dei gadoet»
E a medio termine ci sari poi da
sfrattare il mercato pubblicitario
che sard rappresentato «dalla te-
levisione digitale terrestres, I tut-
to contenendo al massimo 1 costi
di produzione, «rivolgendosis,
dice De Carolis, «al mercato di
approvvigionamento cineses.

A ridare vitalith a DMail sono
statiiconti de] primo sernestre che
s1 & chiuso con ricavi pari a 22,3
milioni di euro, in crescita del

fum: 4,5% rispetto allo stesso periodo

del 2003, e con un utile lordo di
343 mila eurc a fronte di un ri-
sultato negativo, al 30 giugno
2003, di 2, 1 milioni,

A questa inversione di tenden-
za si aggiunge il calo dell’indebi-
tamento netto che si & ridotto a 3,6
milioni controi 5,5 diun anno fa.
«Oggi DMail», continua De Ca-
rolis, «& tna societi risanata, che
producentiliecash flowe che sard
in grado di essere redditizia». In
questo senso il presidente si at-
tende un secondo semestre in 1i-
nea con i risultati registrati al 30
Oiugno

e, po1,1’u1t1mocap1toloda af-
frontare, il primo in termini tem-
porali: quello dell’opa. «Ci terrei
afare chiarezza», conclude il pre-
sidente, «il cons1gho ha ritenuto
di esprimere il proprio parere sul-
r opelazmne, mail prezzodi2,93
euro & definito matematicamen-
te. Certo che siamo convinti che
il prezzo non sia congruo. Tanto
che oggi il titolo vale 3,2 eurom,
(11prod1@)ne riservata)
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