PRONTO UN PUNTO VENDITA A PRAGA

Dmail si allarga
in Repubblica Ceca

DI GIANLUCA BALDINI

za Affari attiva nella ven-

dita per corrispondenza e
nell’editoria locale, ha costituto
una societa in Repubblica Ceca.
La nuova controllata, si legge
nell’uitima semestrale di bilan-
cio del gruppo, & stata avviata in
considerazione, «dell’eccellen-
te risultato delle attivita svolte
in Romania attraverso un’altra
controllata del

Dmai], gruppo quotato a Piaz-

to del gruppo, Adrio De Carolis,
«perché ¢ un paese chiave per il
futuro dell’Europax».

Nell’ultima semestrale Dmail ha
completato alcune acquisizioni. In
aprile scorso ha rilevato La Cro-
naca di Mantova, portando a 37 il
numero di quotidiani locali in por-
tafoglio. Il giornale mantovano &
stato acquistato per circa 90 mila
euro. Nella prima meta dell’anno
Dmail ha anche siglato un con-
tratto di licenza in esclusiva per la
produzione e la commercializza-
zione dei prodotti

gruppo e grazie
alla volonta di
Dmail di espan-
dersi all’estero e
in Europa Orien-
tale». La nuova
Dmail sro ha sede
a Praga e sara ope-
rativa dal 2009.
E partecipata al

DMAIL GROUP

con Gio'Style Li-
festyle.

Tra I’altro va ri-
cordato che nei
giorni scorsi si
sono registrati
movimenti nel
capitale di Dmail
(che ieri ha perso
il borsa 1I'1,7%).

70% dal gruppo

1156t 08

Nel dettagio, la

italiano e al 30%
da un partner locale.

Nel 2009 il gruppo Dmail aprira
in Repubblica Ceca un negozio
per la vendita diretta dei prodot-
ti del proprio cataologo, un sito
dedicato al mercato ceco. Inoltre
& prevista I"attivazione di un call
center per assistere la clientela.
«Abbiamo scelto la Repubblica
Ceca», spiega a MF-Milano Fi-
nanza |’amministratore delega-

Percassi Investi-
menti & salita al 9,1%, mentre
Smalg, un’altra controllata del
gruppo della famiglia bergama-
sca, & scesa sotto il 2% del capi-
tale. Rispetto al 30 giugno 2007,
nel primo semestre di quest’anno
il gruppo ha aumentato gli utili
del 58% a 517 mila euro. Positivi
anche i ricavi consolidati a 50,9
milioni, in aumento del 18%.
(riproduzione riservata)



