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Sconti sui siti web. Quattro milioni di utenti al minuto

I1 Cyber Monday vince la sfida

Daniela Roveda
LOS ANGELES

giornata di ieri i lavoratori
americani? Facendo shopping
al computer. Al ritmo di quat-
tromilioni di visitatorial minu-
to, i maggiori siti di e-commer-
ce sono statiletteralmente pre-
sid’assaltoieri dai consumato-
ri americani alla ricerca di oc-
casioni e scontisuInternet,do-
ve la stagione natalizia & parti-
taall'impazzata contrariamen-

perinegozitradizionali. Il Cy-
ber Monday del 2007, il lunedi

i successivo alle feste del
i Thanksgiving, ha segnato cosi
Come hanno passato la :

il record assoluto di vendite

i online nel corso di una giorna-
: ta. Secondo le proiezioni della
i societa di ricerca ComScore
i Networks, inegozivirtuali po-
i trebbero aver venduto un re-
i cord di 700 milioni di dollari
i dimerce a72 milioni di consu-
i matorideterminatiad accapar-
i rarsi a buon prezzo una WII
i (la console di videogiochi) o
i un super-telefonino iPhone.

| te a quanto non sia accaduto :

La meta di quei consumatori

i (perl'esattezza il 54,5%) si & pe-
: 10 dilettata al computer inse-

guendo occasioni mentre era al
lavoro, e cid spiega perché il
mondo aziendale americano -
ad eccezione dei dettaglianti
online-non ha condivisoI'eufo-
ria prenatalizia di Amazon.com
o di Bestbuy. Il Cyber Monday
costerainfatti 488 milioni didol-
lari in produttivita persaalle so-
cietdamericane secondoicalco-
li della societa di consulenza
Challenger, Gray&Christmas.

" Chiunque si sia trovato da-
vantiaun computerieri,acasa
o in ufficio, ha fatto certamen-

i te fatica a resistere alle tenta-
i zioni. Un intero sito - cyber-

monday.com - eraadisposizio- :

ne per semplificare le scelte
dei consumatori e fornire tut-
te le informazioni rilevanti:
I'elenco dei siti di e-commer-
ce, per categoriaoinordine al-
fabetico, I'entita degli sconti e
le offerte speciali, dall’acqui-
sto di due capial prezzo diuno
alla spedizione gratis.

Se il successo del Cyber
Monday & un'indicazione
dell’'andamento delle vendite

i online, quest’anno per Natale
i ilgiro d'affari dei siti di e-com-
i merce potrebbe superare i 25
i miliardi, un incremento del
i 20%. Una buona notizia quin-
i di per il commercio al retail
: americano, rimasto lievemen-
i te deluso dal fiacco risultato

della prima giornata ufficiale
di shopping natalizio venerdi
scorso, il cosiddetto Black Fri-
day. Nel giorno seguente a
Thanksgiving, il numero di
consumatoriche sisonoriver-
sati nei centri commerciali &
salito del 4,89, ma gli acquisti
procapite sono scesi del 3,5%.
Nel corso di quel venerdi co-
munque i negozi americani
hanno venduto 10,3 miliardi
di dollari di merce, I'8,3% in
pil dell'anno scorso. Un au-
mento sensibile, ma insuffi-
ciente a modificare le previ-
sioni della National Retailers

: Federation, che si aspetta un
i incremento di appena il 4%
i delle vendite natalizie, il piu
! basso degli ultimi sei anni.



