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Editoria Dmedia: da gennaio in edicola con il nuovo
In Europa per conquistare il mercato pubblicitario

Il gruppo editoriale che fa capo a D-Mail, guidato da
Gianluigi Vigano, lancia un prodotto unico distribuito
insieme al network di testate locali; responsabile della
raccolta e Claudio Rossi, gia amministratore delegato di Spe

di Silvia Antonini

on la nascita della nuo-
wva testata In Europa allini-
zio di questanno, Dmedia

Group, controllata editoriale di
D-Mail, consalida la sua presen-
za nel settore della stampa locale
e aggradisce il mercato pubblici-
tario nazionale. Dmedia control-
la il settore dellinformazione le-
gata al territorio con un network
di 30 tastate settimanali, distribu-
ite in Lombardia, Piemonte, Ligu-
ria e Valle d4osta. Nel 2008 ha ge-
nerato un fatturato di 30 milioni
di euro tra vendite in edicola e
raccolta pubblicitaria locale. Pro-
prio in Valle ddosta il presiden-
te dellazienda editoriale, Gian-
luigi Vigans, presente anche nel
CdA di D-vail corme amministra-
tore delegato, ha da poco con-
clusa lacquisizione del 10% della
testata leader La Vallée. ol nostro
modello di business si ispira alla
syndication americana. Lo svi-
luppo editoriale avviene su due
franti - spiega Vigand -, acquisi-
re testate qia esistenti anche con
quote ci minoranza, e crearne di

nuove laddove ci sia un vucto di
mercato e sia intersssante coprir-
lo, come abbiamo fatto nel 2007
fondando il Giomale di Desio.
Negli ultimi dieci anni abbiamo
creato almeno diec nuove testa-
te. La peculiarita del nostro net-
waork cansiste nel condividere lo
stesso sistema editoriale che ge-
nerasinergie sui contenuti, sul re-
periments e scambio di notizie, e
sulla raccolta pubblicitaria locale.
Inoltre il sisterna genera automa-
ticarnente notizie per il portale
Netweekit & per i siti delle sin-
gole testates. || modello & salda-
mento legato alla pay per view,
proponendo lacquiste della sin-
gola copia o un abbonamento a
ternpo. «ll nostro madello ha di-
mostrato di tenere nonostante
il calo generalizzato delle copie
che ha investita i quotidiani. Nel
2007 abbiamo registrato una cre-
scita in edicola pari all'8%, e Ian-
no scorso abbiamo confermato i
volumi di quello precedente no-
nostante laumento del prezzo di
coperting a 1,20 eura. Le nostre

testate, nonostante la periodici-
ta sattimanale, hanno un taglio
giornalistice consolidato vicino
a quello dei quotidiani, stretta-
mente legato al territorio di com-
petenza, generandeo cosi un for-
te rapporto di fidelizzazione con
il lettaratos. Proprio questa carat-
teristica ha spinto l'editore a inve-
stire per accaparrarsi di un mer-
cato pubblicitario pit ampio. Del
progetts, sul fronte della raccol-
ta, si occupa Claudio Rossi, gia
alla guida della Spe, concessio-
riaria di Poligrafici Editoriale. Ros-
si & lamministratore delegato di
Publisette, holding per la raccol-
ta della pubblicita nazionale per
tutto il gruppo. Nasce cosi In Eu-
ropa, testata che offre un appro-
fondimento  tematico  sempre
allinsegna dellattualits, distribu-
ita incellophanata copia per co-
pia insieme alle testate locali, per
una tiratura media di 210mila co-
pie che & la stima di diffusione
delleditore per quanto riguar-
da il circuite nel suo complesso
(oltre 1.4 milioni di lettori stima-
ti). Da gennaio In Europa & anche
stata inserita nella certificazione
Ads. sl'obiettive & quello di coin-
volgere nel circuito di giomali lo-
cali il mercato degli investitori
nazionali attraverso un prodotto
unico, autonomo e appatibile sia
sul fronte dei lettori sia su quel-

lo pubblicitario — spiega lo stesso
Rossi - Sugli 8101 comuni italia-
i, il 40% si trova nel Mord Cvest,
di cui noi copriamo capillarmen-
te il 70%. | 50 comuni pid ricchi
del Paese sono serviti dal nostro
circuito, esclusi i grandi centri ur-
banix. Al momento, il valore sti-
mato del nuove prodotto & dicir-
ca tre milioni di euro, considerato
che in questa prima fase si ipo-
tizza a regime un inserito pub-
Blicitario medio di cingue pagine
aoltre ai pubbliredazionali. «ln Eu-
ropa viene stampato su carta di
0,55 grammi che garantisce una
qualitd migliors per i clienti spe-
ciali ne esiste una versicne an-
cora pid raffinata. |l nostro scopo
non & solo quello di accrescere
il mercato pubblicitario delle te-
state, ma generare un circolo vir-
tuoso di cui si possono avvalo-
rare i nostr altri prodotti, come
stradari, quide e inziative specia-
li con singole aziende, fino ad ar-
rivare agli eventi e alle manifesta-
zioni sul territorior. Completano
lofferta sette free press distribu-
iti nei capoluoghi di provincia.
Lo sviluppo del progetto In Eu-
fopa comporta un investimen-
to che sta tra i due e i tre milioni
di euro, e si avvale di un accordo
con lo stampatore Farina, che ga-
rantisce uniformita di formato e il
full color

La sodeta nostra cliente & una delle piii importanti concessionarie di pubblicita
operantiin Italia; gestiscono un portafoglio complesso che spazia su tutti i
media: Quotidiani, Periodici, Canali Satellitari, Televisione ed Internet.

In previsione di un potenziamento del proprio organico ci ha incaricati di ricercare:

AGENTI PUBBLICITARI SENIOR CANALE WEB

Che sioccupera della gestione dei rapporti con i centri media e con i dlienti direzionali.
Il candidato ideale, con capacita di condurre le trattative commerciali ad alto livello,
ha maturato esperienza di almeno tre anni nella vendita nel canale internet, &
motivato, aggressivo, determinato e automunito.

E garantita ottima retribuzione e crescita professionale.

Glifle Interessati/e possono inviare il CV alle-mail lavero@studioassociato.it
Linfarmativa ex Dlgs n.276/03 & consultabile sul sito www.studiossociato.it
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